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MEDIACAO E PERFORMANCE ALGORITMICA:
desdobramentos da plataformizacao no consumo e no
imaginario cultural

PRISCILA OLIVEIRA DA MATA

No contexto da cultura algoritmica em que plataformas digitais operam
sob a égide da logica do colonialismo de dados, verificam-se significativas
mudancgas nos processos de producgao, circulagcao e consumo de bens
culturais. O capital cultural plataformizado resultante da personalizagao
da experiéncia musical “algoritmizada”, se traduz em novas formas de
interagdo, base de uma nova ordem cultural e economica. O uso de
algoritmos para determinar nossas escolhas culturais aponta para uma
possivel uniformizacao de padrdes dominantes, que engendram
estratégias de poder, dominagao, mercantilizagao e homogeneizacao,
podendo resultar na perda da identidade. Neste sentido, este estudo
investigou os atravessamentos da mediacdao algoritmica na oferta de
conteido em plataforma de streaming de musica e seus possiveis
desdobramentos na reconfiguracao do imagindario cultural
contemporaneo. A pesquisa buscou ressaltar o deslocamento da nocao de
mediacao no contexto da cultura algoritmica e seus tensionamentos no
consumo cultural. Desta forma, nos apoiamos em teorias e conceitos
norteadores como o interacionismo simbdlico, imaginario algoritmico,
identidade e imagindario cultural, bem como os conceitos bourdieusianos
de gosto e habitus. Procurou-se refletir acerca de como a colonialidade se
apresenta em sistemas algoritmicos e de que forma pode impor novos
habitos e padrdoes de gostos, bem como novos modos de ser, pensar e
sentir, impactando diretamente na cultura. Além disso, buscou-se
evidenciar de que forma o engajamento critico a partir de uma subversao
dos engendramentos sociotécnicos pode contribuir para a tomada de
consciéncia em relacao as questoes relacionadas a mediacgao algoritmica
e suas possiveis consequéncias deletérias no imaginario cultural. Adotou-
se a analise de conteudo para categorizagao das informacgoes, descricao,
interpretacao e realizacao de inferéncias. Tomou-se como referéncia
empirica a plataforma de streaming de musica Spotify. Os resultados
indicam que o Spotify se estrutura a partir de uma légica mercadoldgica
que limita o acesso a diversidade cultural, induzindo os usuarios a
desenvolver taticas de resisténcia para subverter os padrées hegemoénicos
de visibilidade e consumo musical impostos por seus algoritmos.
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